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Wiadomosci

Sroda, 22 czerwca 2022

Obwieszczenie

Na podstawie art. 37b ust. 2 pkt 8 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym (Dz. U. z 2022 r. poz. 503) oraz w zwiazku z uchwatg Nr
XIV/95/2015 Rady Miejskiej w Szczawnicy z dnia 30 listopada 2015 r., zawiadamiam o
wytozeniu do publicznego wgladu projektu uchwaty w sprawie ustalenia "Zasad i warunkow
sytuowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz

ogrodzen w gminie Szczawnica".

UCHWALANR .........
RADY MIEJSKIE] W SZCZAWNICY

w sprawie ustalenia ,Zasad i warunkow sytuowania obiektow matej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen w gminie Szczawnica”

Na podstawie art. 37a ust. 1 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym (Dz. U. z 2022 r. poz. 503) oraz w zwiazku z uchwata Rady
Miejskiej w Szczawnicy Nr XIV/95/2015 z dnia 30 listopada 2015 r., uchwala sie, co
nastepuje:

Rozdziat I

Ustalenia ogdlne

§ 1.1. Uchwala sie ,Zasady i warunki sytuowania obiektow matej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen w gminie Szczawnica”, zwane dalej
uchwata, sktadajace sie z:

1) czesci tekstowej stanowiacej tres¢ uchwaty;

2) czesci graficznej, na ktéra sktada sie rysunek w skali 1: 20 000 sporzadzony na kopii
mapy ewidencyjnej - stanowiacej zatacznik Nr 1 do uchwaty;

3) rozstrzygniecia o sposobie rozpatrzenia uwag do projektu uchwaty ,Zasady i warunki
sytuowania matej architektury tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen” -
stanowiacego zatacznik Nr 2 do uchwaly.

2. Uchwata, o ktorej mowa w ust. 1 dotyczy catego obszaru Miasta i Gminy Szczawnica.

§ 2.1. Ilekro¢ w dalszych przepisach uchwaty jest mowa o:

1) banerze reklamowym - nalezy przez to rozumie¢ inng niz maszt flagowy tablice
reklamowaq, wykonana na tkaninie lub miekkim tworzywie sztucznym, z wytaczeniem reklam
umieszczanych w gablotach ekspozycyjnych;

2) billboardzie - nalezy przez to rozumie¢ budowle stanowigca jednostronna lub



dwustronna wolnostojaca tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe, o wymiarach
powierzchni ekspozycyjnej powyzej 6 m2;

3) detalach architektonicznych - nalezy przez to rozumie¢ dekoracyjne elementy budynku,
w szczegodlnosci: artykulacje, balustrady, gzymsy, kolumny, opaski okienne i drzwiowe,
pilastry, boniowanie, lizeny, blendy, zwiefczenia, wykusze, uskoki i krawedzie elewacji,
miejsca zmiany materiatu wykonczeniowego oraz facjatki i lukarny;

4) gablocie ekspozycyjnej - nalezy przez to rozumiec¢ urzadzenie reklamowe o powierzchni
do 1,5 m2, w postaci oszklonej szafki;

5) imprezie plenerowej - nalezy przez to rozumie¢ imprezy masowe oraz inne wydarzenia
organizowane w przestrzeni publicznej, w szczegdlnosci: uroczystosci panstwowe lub
religijne, imprezy sportowe lub kulturalne, imprezy kierowane do okreslonej grupy
odbiorcow, wystawy, kiermasze, akcje o charakterze informacyjnym, promocyjnym lub
charytatywnym;

6) kasetonie - nalezy przez to rozumie¢ zamocowane do elewacji budynku urzadzenie
reklamowe w postaci zamknietej konstrukcji o grubosci nie wiekszej niz 0,2 m, w catosci
wykonane z trwatego i sztywnego materiatu, z widniejaca na nim, na state naniesiona
reklama, mogace posiada¢ wewnetrzne zrodto Swiatta, o powierzchni nie wiekszej niz 1,5 m2;
7) literach przestrzennych - nalezy przez to rozumie¢ mocowane na elewacji budynku
urzadzenie reklamowe, w postaci napisu, dla ktérego tto stanowi wytacznie i bezposrednio
elewacja budynku lub budowli;

8) logo lub logotypie przestrzennym - nalezy przez to rozumie¢ mocowane na elewacji
budynku urzadzenie reklamowe, w postaci znaku graficznego, dla ktérego tto stanowi
wytacznie i bezposrednio elewacja budynku lub budowli;

9) maszcie flagowym - nalezy przez to rozumiec¢ tablice reklamowa lub urzadzenie
reklamowe w formie pionowego stupa badz wysokiej, smuktej konstrukcji z zamocowana
tkanina o zmiennym ksztalcie, uzaleznionym od ruchdéw powietrza, przymocowana wytacznie
jednym swoim bokiem do prostego masztu;

10) muralu reklamowym - nalezy przez to rozumie¢ malowidlo wykonane bezposrednio na
Scianie budynku, zawierajace wkomponowana reklame w formie nazwy, logo lub logotypu
fundatora, nieprzekraczajaca 10% powierzchni tego malowidta, wykonana w technice
tozsamej z technika wykonania malowidta i w spdjnej z nim kolorystyce;

11) obiekcie kultury - nalezy przez to rozumie¢ pemigce funkcje kulturalne budynki
uzytecznosci publicznej w szczegolnosci: domy i centra kultury, biblioteki, kina, muzea,
teatry, hale widowiskowe lub obiekty sportowe;

12) obiekcie stuzacym bezpieczenstwu - nalezy przez to rozumie¢ budynki uzytecznosci
publicznej, stuzace jako siedziby dla stuzb zobowiazanych do zapewnienia bezpieczefnstwa
publicznego w szczegdlnosci: remizy, posterunki lub straznice;

13) obiektach zabytkowych - nalezy przez to rozumie¢ obiekty wpisane do rejestru
zabytkéw oraz obiekty ujete w gminnej ewidencji zabytkéw, a takze obiekty objete innymi
formami ochrony zabytkéw, o ktérych mowa w ustawie z dnia 23 lipca 2003 r. o ochronie
zabytkow i opiece nad zabytkami;

14) ogrodzeniu pelnym - nalezy przez to rozumie¢ mur peiny lub takie ogrodzenie, w
ktorym powierzchnia przeswitéw widocznych w kierunku prostopadtym do elewacji
ogrodzenia wynosi mniej niz 20% na kazdy metr biezacy ogrodzenia, z zastrzezeniem, ze nie
dotyczy to muréw oporowych;

15) ogroédku gastronomicznym - nalezy przez to rozumie¢ miejsce przeznaczone do



sezonowego $Swiadczenia ustug gastronomicznych;

16) polu szyldowym - nalezy przez to rozumie¢ parterowa czes¢ elewacji budynku, czyli
czes$¢ elewacji od poziomu terenu do elementu oddzielajacego parter od kolejnej kondygnacji
budynku, takiego jak: gzyms, dolna krawedz balkonu, dolna krawedz okien kolejnej
kondygnacji, a w przypadku ich braku okap dachu lub dolna krawedz zwienczenia elewacji;
17) potykaczu - nalezy przez to rozumie¢ sktadane, nietrwale zwigzane z gruntem,
wolnostojace urzadzenie reklamowe w formie dwoch podpierajacych sie wzajemnie
ptaszczyzn o maksymalnej powierzchni ekspozycyjnej 0,75 m2 kazda oraz o powierzchni
terenu zajmowanego przez to urzadzenie nie wiekszej niz 0,5 m2;

18) przyczepie gastronomicznej - nalezy przez to rozumie¢ przyczepe na kotach lub
przyczepe stojaca na gruncie, wykorzystywana na cele dziatalnosci gastronomicznej lub
handlowej, jako stacjonarny punkt gastronomiczny lub handlowy;

19) reklamowej siatce ochronnej - nalezy przez to rozumiec tablice reklamowa sytuowana
na rusztowaniu budynku lub budowli, wylacznie na okres trwania robdt budowlanych, jednak
nie dluzej niz przez 2 lata;

20) stupie ogloszeniowym - nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w formie walca
lub graniastostupa o wysokosci nie wiekszej niz 4 m i szerokosci nie wiekszej niz 2 m;

21) systemie informacji miejskiej i gminnej - nalezy przez to rozumieé¢ miejski i gminny
schemat informacyjny, w sktad, ktéorego wchodza tablice adresowe, kierunkowe,
informacyjne, turystyczne, charakteryzujace sie jednolitoscia pod wzgledem wizualnym i
konstrukcyjnym, z wylaczeniem znakéw drogowych;

22) tablicy informacyjnej - nalezy przez to rozumiec tablice reklamowa lub urzadzenie
reklamowe stanowiace wylacznie element informacji turystycznej, przyrodniczej lub
porzadkowej, w szczegdlnosci system informacji miejskiej i gminnej;

23) terenach przestrzeni publicznej - nalezy przez to rozumiec tereny przestrzeni otwartej
w strukturze funkcjonalno-przestrzennej miasta i gminy, obejmujace tereny ogélnodostepne -
posiadajace szczegolne znaczenie dla zaspokajania potrzeb mieszkancow, poprawy jakosci
ich zycia i sprzyjajace nawiazywaniu kontaktow spotecznych, takie jak tereny: publicznie
dostepnych parkéw i zieleni urzadzonej, drég publicznych, publicznie dostepnych ciggow
pieszych, placéw publicznych;

24) totemie - nalezy przez to rozumie¢ budowle stanowiaca wolnostojaca tablice reklamowa
lub urzadzenie reklamowe, umozliwiajace zamieszczenie reklam, z wytaczeniem szyldow, o
maksymalnej wysokosci 6 m i maksymalnej szerokosci 2 m, ktérej wysokos¢ jest co najmniej
dwa razy wieksza niz szerokos¢;

25) uchwale - nalezy przez to rozumiec¢ niniejsza uchwate Rady Miejskiej w Szczawnicy;
26) urzadzeniu grupujacym szyldy - nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa lub
urzadzenie reklamowe, w tym wolnostojace, na ktérym mozliwe jest zamieszczenie wiecej niz
2 szyldow w réwnych odstepach od siebie i w sposéb jednorodny w zakresie formatu;

27) witrynie - nalezy przez to rozumie¢ okna wystawowe oraz dostepny bezposrednio z
terenow przestrzeni publicznej gtéwny otwdr drzwiowy do lokalu, w ktérym prowadzona jest
dziatalnosc.

2. Pozostate okreslenia uzyte w uchwale nalezy rozumie¢ zgodnie z ich definicjami
okreslonymi w przepisach odrebnych.

Rozdziat I1

Zasady i warunki sytuowania obiektéw matej architektury

§ 3. Ustala sie nastepujace zasady i warunki sytuowania obiektow matej architektury, ich



gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje materialéw budowlanych, z jakich moga by¢
wykonane:

1) nakazuje sie:

a) stosowanie zharmonizowanych z krajobrazem obiektow matej architektury, ktorych
forma i detal powinien wpisywac¢ sie w lokalny krajobraz przyrodniczy oraz w krajobraz
kulturowy miasta i gminy,

b) stosowanie elementow wyposazenia powtarzalnego (takich jak: tawki, latarnie, kosze
$Smietnikowe, donice kwietnikowe, barierki, stupki i wiaty przystankowe) w taki sposéb, aby
przynajmniej jeden element pozostawat wspdlny na calej dtugosci kazdego ciggu drogowo -
ulicznego,

c) lokalizowanie akcentow plastycznych takich jak fontanny i rzezby, w sposéb
dostosowany do skali i charakteru projektowanego wnetrza urbanistycznego,

d) stosowanie wysokiej jakosci materiatow takich jak: drewno, metal, cegta otynkowana lub
nietynkowana, klinkier, kamien, beton architektoniczny i szkto, a takze ich imitacji, oraz
wysokiej jakosci tworzyw sztucznych;

2) zakazuje sie:

a) lokalizowania obiektéw malej architektury w sposob zaktdcajacy widocznos¢ obiektow
zabytkowych, pomnikéw, tablic pamiatkowych, miejsc pamieci narodowej, punktéw i
panoram widokowych, znakéw i sygnatow drogowych, tablic urzedowych oraz obiektéw
systemu informacji miejskiej i gminnej,

b) lokalizowania obiektow matej architektury w sposéb uniemozliwiajacy zachowanie
ciagtosci przejsé pieszych,

c) sytuowania obiektéw matej architektury wyzszych niz 4 m, przy czym dla urzadzen na
placach zabaw oraz dla obiektdw zwiazanych z kultem religijnym maksymalna wysokos¢
wynosi 6 m,

d) sytuowania obiektéw malej architektury o jaskrawej kolorystyce - z zastrzezeniem
ustalen pkt 3 lit. b, odbijajacych swiatto, fluorescencyjnych, wykorzystujacych projekcje
Swietlne i elementy ruchome, emitujacych swiatto o zmieniajacym sie natezeniu (to jest
btyskowe lub pulsujace);

3) dopuszcza sie:

a) iluminacje obiektéw matej architektury, z wylaczeniem obiektéw matej architektury
lokalizowanych na terenach otwartych,

b) stosowanie na placach zabaw oraz przy basenach i plywalniach elementéw wyposazenia
w jaskrawej kolorystyce oraz posiadajacych ruchome czesci.

Rozdziat III

Zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz szyldéw

§ 4. Ustala sie nastepujace zasady i warunki sytuowania szyldéw oraz okresla sie gabaryty
oraz liczbe szyldow, ktére moga by¢ umieszczone na danej nieruchomosci przez podmiot
prowadzacy na niej dziatalnosé:

1) nakazuje sie:

a) wkomponowanie szyldow w elewacje budynku lub w ogrodzenie, z zastrzezeniem ustalen
lit. ¢, przy czym szyldy nie moga przestaniac¢ charakterystycznych detali architektonicznych
budynku,

b) sytuowanie szyldow na elewacji budynku wytacznie w polu szyldowym badz w witrynie
lokalu od strony wewnetrznej, przy czym nakaz ten nie dotyczy elementéw historycznych w

swoich oryginalnych lokalizacjach, takich jak nazwy willi i obiektéw zwiazanych z



uzdrowiskiem,

c) stosowanie urzadzen grupujacych szyldy, jesli na danej nieruchomosci dziatalnos¢
prowadza wiecej niz 3 podmioty;

2) zakazuje sie:

a) sytuowania szyldéw w sposob inny niz okreslony w pkt 1 oraz dopuszczony w pkt 3 - z
zachowaniem pozostalych ustalen uchwaty,

b) lokalizowania szyldéw w sposob zakldcajacy widocznos¢ obiektéw zabytkowych,
pomnikdw, pomnikéw przyrody, tablic pamiatkowych, miejsc pamieci narodowej, znakdw i
sygnatow drogowych, tablic urzedowych oraz obiektow systemu informacji miejskiej i
gminnej, a takze panoram, punktow, ciagéw i osi widokowych oraz przedpol widokowych,

c) umieszczania szyldow na drzewach, urzadzeniach infrastruktury technicznej i drogowe;j,
obiektach matej architektury oraz tymczasowych obiektach budowlanych,

d) sytuowania szyldow w formie banerow, flag, murali, siatek reklamowych,

e) lokalizowania szyldow o tacznej powierzchni wiekszej niz 10% powierzchni elewacji
budynku, widocznej od strony terenéw przestrzeni publicznej lub drogi wewnetrznej,

f) sytuowania na nieruchomosci wiecej niz jednego szyldu przez kazdy podmiot prowadzacy
na niej dziatalno$¢, przy czym na nieruchomosciach graniczacych z wiecej niz jednym
terenem przestrzeni publicznej dopuszcza sie sytuowanie dwoch szyldéw przez kazdy
podmiot prowadzacy dziatalnos¢ na tej nieruchomosci, przy czym drugi szyld nie moze zostac¢
usytuowany od strony tego samego terenu przestrzeni publicznej,

g) lokalizowania pojedynczych szyldéw o powierzchni wiekszej niz 1,5 m2,

h) sytuowania szyldow o barwach fluorescencyjnych i odblaskowych, wykorzystujacych
projekcje swietlne i elementy ruchome oraz emitujacych swiatto o zmieniajacym sie
natezeniu (to jest btyskowe lub pulsujace);

3) dopuszcza sie:

a) sytuowanie szyldow na wolnostojacych nosnikach w formie urzadzen grupujacych szyldy,
o maksymalnej wysokosci 4 m i szerokosci 1,5 m,

b) stosowanie na elewacjach budynkéw szyldéw w formie neondéw, podswietlanych
Swiattem biatym o stalym natezeniu,

c) sytuowanie szyldow na elewacji budynku w formie liter, logo lub logotypow
przestrzennych o wysokosci nie wiekszej niz 1 m,

d) sytuowanie w witrynach szyldéw wykonanych w catosci z folii mrozonej albo metoda
piaskowania szkta, o0 maksymalnej powierzchni nie wiekszej niz 30% kazdego okna lub drzwi,
e) sytuowanie szylddw prostopadlych na wysiegnikach maksymalnie 1 m od elewacji do
konca wysiegnika,

f) sytuowanie szyldéw na ogrodzeniu nieruchomosci, na ktérej prowadzona jest dziatalnosé,
o maksymalnych wymiarach 1 m na 0,5 m,

g) sytuowanie szyldow na przyczepach gastronomicznych.

§ 5. Ustala sie - z zastrzezeniem ustalen § 6 - nastepujace ogdlne zasady i warunki
sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, z wytaczeniem szyldow, oraz
okresla gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje materiatéw budowlanych, z jakich moga
by¢ wykonane:

1) nakazuje sie:

a) wkomponowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w ogrodzenie lub w
elewacje budynku, przy czym obiekty te nie moga przestaniac¢ charakterystycznych detali
architektonicznych budynku,



b) stosowanie do wykonania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych materiatow o
wysokiej jakosci takich jak: drewno, metal, szkto, papier, beton, kamien, cegta, farba, folia
okienna matowa, PCV, ptyty kompozytowe i inne tworzywa sztuczne o wysokiej jakosci;

2) zakazuje sie:

a) sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w sposéb inny niz okreslony w
pkt 1 lit. a oraz dopuszczony w pkt 3 - z zachowaniem pozostatych ustalen uchwaty, w tym § 6
ust 3i4,

b) sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych dotyczacych produktéw i ustug
oferowanych poza granicami gminy,

c) sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na terenach niezabudowanych
oraz na terenach nieprzeznaczonych do zabudowy w obowiazujacych aktach planowania
przestrzennego, wydanych decyzjach o pozwoleniu na budowe oraz decyzjach o warunkach
zabudowy i zagospodarowaniu terenu,

d) lokalizowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w sposéb zaktocajacy
widocznos¢ obiektow zabytkowych, pomnikéw, pomnikéw przyrody, tablic pamiatkowych,
miejsc pamieci narodowej, znakow i sygnatéw drogowych, tablic urzedowych oraz obiektow
systemu informacji miejskiej i gminnej, a takze panoram, punktéw, ciagow i osi widokowych
oraz przedpdl widokowych,

e) umieszczania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na obiektach zabytkowych
oraz w promieniu 20 m od nich, przy czym zakaz ten nie dotyczy tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych zawierajacych informacje o obiekcie zabytkowym, w tym jego
historie,

f) umieszczania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na drzewach, urzadzeniach
infrastruktury technicznej i drogowej, wiaduktach, mostach, ktadkach, obiektach mate;j
architektury, przyczepach gastronomicznych oraz tymczasowych obiektach budowlanych,
g) sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych wolnostojacych w sposéb
utrudniajacy komunikacje piesza i kotowa,

h) sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na dachach budynkdw,

i) lokalizowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych powyzej pierwszego pietra
budynkéw, w formie innej niz litery, logo lub logotyp przestrzenny,

j) sytuowania wolnostojacych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na terenach
zieleni urzadzonej, ustalonych w miejscowych planach zagospodarowania przestrzennego, z
wyjatkiem gablot ekspozycyjnych, tablic informacyjnych oraz stupéw ogtoszeniowych,

k) sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na przystankach autobusowych,
z wyjatkiem tymczasowych plakatow informacyjnych, promujacych wydarzenia kulturalne i
promujace Miasto i Gmine Szczawnica,

1) sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w formie: reklam
wielkoformatowych i billboardéw,

m) sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w formie baneréw - z
zastrzezeniem pkt 3 lit. h, i,

n) sytuowania masztow flagowych, z wytaczeniem masztéw dla symboli narodowosciowo -
panstwowych oraz flag firmowych o maksymalnej wysokosci 10 m,

o) lokalizowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych o tacznej powierzchni
wiekszej niz 10% powierzchni elewacji budynku, widocznej od strony terenéw przestrzeni
publicznej lub drogi wewnetrznej,

p) sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych o barwach fluorescencyjnych i



odblaskowych, wykorzystujacych projekcje swietlne i elementy ruchome oraz emitujacych
Swiatto o zmieniajacym sie natezeniu (to jest btyskowe lub pulsujace);

3) dopuszcza sie:

a) sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na elewacji budynku w formie
liter, logo lub logotypdéw przestrzennych o wysokosci nie wiekszej niz 1 m,

b) sytuowanie w witrynach tablic reklamowych wykonanych w catosci z folii mrozonej albo
metoda piaskowania szkta i 0 maksymalnej powierzchni nie wiekszej niz 25% kazdego okna
lub drzwi,

c) stosowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w formie murali reklamowych i
kasetonow,

d) stosowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w formie: gablot
ekspozycyjnych, flag firmowych, totemoéw, tablic informacyjnych oraz stupow
ogtoszeniowych,

e) stosowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w formie potykaczy,

f) stosowanie reklamowych siatek ochronnych,

g) sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w formie baneréw
informujacych o nieruchomosci na sprzedaz, umieszczonych na budynku, ogrodzeniu
nieruchomosci, totemie lub stelazu, o powierzchni nie wiekszej niz 1,5 m2,

h) sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w formie banerow
reklamujacych imprezy plenerowe,

i) sytuowanie tymczasowych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych instalowanych na
czas trwania imprez plenerowych, na czas nie dtuzszy niz 30 dni przed rozpoczeciem oraz 7
dni po zakonczeniu.

§ 6.1. W celu okreslenia szczegdétowych zasad i warunkéw sytuowania tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych, z wylaczeniem szylddw, teren Miasta i Gminy Szczawnica podzielono
na trzy strefy przestrzenne, ktore oznaczono na zataczniku Nr 1 do uchwaty:

1) I Strefe przestrzenna - obejmujaca tereny najcenniejsze przyrodniczo:

a) Pieninski Park Narodowy wraz z otuling,

b) rezerwaty: Nad Kotelniczym Potokiem, Wawéz Homole, Zaskalskie-Bodnarowka,
Wysokie Skatki i Biata Woda wraz z otuling,

c) Popradzki Park Krajobrazowy;

2) II Strefe przestrzenna - obejmujaca strefe A ochrony uzdrowiskowej;

3) III Strefe przestrzenna - pozostate tereny gminy, to jest obszar Miasta i Gminy
Szczawnica z wylaczeniem terendw, o ktorych mowa w pkt 11 2.

2. Dla terenéw potozonych w I Strefie przestrzennej ustala sie zakaz lokalizowania tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych, z wytaczeniem szyldow oraz tablic informacyjnych.
3. Dla terenow potozonych w II Strefie przestrzennej ustala sie nastepujace szczegotowe
zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, z wytaczeniem
szyldow:

1) nakaz:

a) zachowania minimalnej odlegtosci 2,5 m miedzy tablicami reklamowymi i urzadzeniami
reklamowymi a obiektami systemu informacji miejskiej i gminnej umieszczonymi na tej samej
elewacji budynkuy,

b) zachowania minimalnej odlegtosci 10 m miedzy tablicami reklamowymi i urzadzeniami
reklamowymi;

2) zakaz:



a) sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na ogrodzeniach,

b) lokalizowania wolnostojacych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych,

c) lokalizowania na elewacji budynku tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych o
tacznej powierzchni wiekszej niz 3 m2.

4. Dla terendw potozonych w III Strefie przestrzennej ustala sie nastepujace szczegotowe
zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, z wytaczeniem
szyldow:

1) nakaz:

a) sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w postaci totemow, jesli na
nieruchomosci zamieszczaja reklamy wiecej niz 3 podmioty prowadzace na niej dziatalnosc,
b) zachowania minimalnej odlegtosci 5 m miedzy wolnostojacymi tablicami reklamowymi i
urzadzeniami reklamowymi;

2) zakaz lokalizowania na elewacji budynku lub na ogrodzeniu nieruchomosci tablic
reklamowych lub urzadzen reklamowych o tacznej powierzchni wiekszej niz 6 m2.

§ 7. Ustalenia, o ktérych mowa w § 5 i § 6 nie maja zastosowania do:

1) informacji umieszczanych na drzwiach, oknach lub witrynach dotyczacych wytacznie:
a) mozliwosci dokonywania ptatnosci kartami ptatniczymi oraz korzystania z innych kart, w
szczegodlnosci: rabatowych, lojalnosciowych, wydawanych w ramach programow
partnerskich, pozbawione nazw oraz graficznych oznaczen podmiotéw swiadczacych ustuge,
jak réwniez dotyczace zwrotu podatku VAT, o powierzchni nie wiekszej niz 155,4 cm2,
odpowiadajacej powierzchni formatu A6 (10,5 cm x 14,8 cm),

b) godzin otwarcia lokalu, o powierzchni nie wiekszej niz 1247,4 cm2, odpowiadajacej
powierzchni formatu A3 (42,0 m x 29,7 cm),

c) ochrony lub monitoringu obiektu, pozbawionych nazw oraz graficznych oznaczen
podmiotow swiadczacych ustuge;

2) tablic i urzadzen informacyjnych i promocyjnych dotyczacych:

a) projektow wspotfinansowanych ze srodkdw publicznych, w tym zagranicznych,

b) informacji turystycznej, przyrodniczej lub porzadkowej,

c) tablic urzedowych,

d) systemu informacji miejskiej i gminnej,

e) znakow i sygnatéw drogowych,

f) urzadzen i obiektow infrastruktury technicznej,

g) informacji zwiazanych z wyborami i referendami,

h) informacji wymaganych lub dopuszczonych przepisami odrebnymi.

Rozdzial IV

Zasady i warunki sytuowania ogrodzen

§ 8.1. Ustala sie nastepujace zasady i warunki sytuowania ogrodzen od strony terenéw
przestrzeni publicznej, ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje materiatéw
budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane:

1) nakazuje sie:

a) sytuowanie ogrodzen w liniach rozgraniczajacych terenu, wyznaczonych w
obowiazujacych miejscowych planach zagospodarowania przestrzennego lub decyzjach o
warunkach zabudowy i zagospodarowania terenu,

b) stosowanie ogrodzen azurowych o powierzchni azuru pomiedzy stupkami minimum 50%
powierzchni przesta,

c) stosowanie przepustow o wymiarach 15 ¢cm na 15 cm i minimum co 10 m, usytuowanych



w poziomie terenu tak, by zapewni¢ mozliwos¢ migracji drobnych zwierzat, na terenach stref
ochrony przyrody ustanowionych na podstawie przepisow odrebnych,

d) stosowanie wysokiej jakosci materiatow takich jak: drewna, metalu, cegly otynkowanej
lub nietynkowanej, klinkieru, kamienia, betonu,

e) stosowanie ogrodzen w odcieniach czerni, brazu, szarosci, zieleni oraz w naturalnych
kolorach materiatow (drewna, metalu, cegtly, klinkieru, kamienia, betonu),

f) dostosowanie formy ogrodzenia do formy budynku usytuowanego na tej samej
nieruchomosci, a takze stosowanie materiatow spdjnych z elewacyjnymi rozwigzaniami
materialowymi zastosowanymi na tym budynku;

2) zakazuje sie:

a) lokalizowania ogrodzen w sposob zaktocajacy widocznosé obiektdw zabytkowych,
pomnikdw, tablic pamiatkowych, miejsc pamieci narodowej, znakéw i sygnatow drogowych,
tablic urzedowych oraz obiektow systemu informacji miejskiej i gminnej,

b) lokalizowania ogrodzen w sposéb uniemozliwiajacy zachowanie ciagtosci przejsc¢
pieszych,

c) sytuowania ogrodzen wyzszych niz 2,2 m, przy czym wysokos¢ ta nie dotyczy ogrodzen
dla boisk i innych obiektéw sportowych, placéw zabaw, obiektéw infrastruktury techniczne;j i
placéw budowy w czasie prowadzenia robdt budowlanych, a takze grodzenia upraw lesnych,
d) stosowania cokoldw o wysokosci powyzej 60 cm,

e) stosowania ogrodzen peilnych oraz ogrodzen wykonanych blach, siatek plastikowych,
poliweglanu oraz z prefabrykowanych przeset betonowych, z wyjatkiem prefabrykatow do
fundamentéw, podmuréwek lub stupkow,

f) stosowania elementéw odblaskowych oraz o jaskrawej barwie;

3) dopuszcza sie:

a) miejscowe wycofanie ogrodzenia w gtab dziatki w przypadku koniecznosci ominiecia
istniejacych przeszkod (np. drzew, urzadzen infrastruktury technicznej itp.) oraz w miejscach
sytuowania bram wjazdowych,

b) sytuowanie ogrodzen tymczasowych na czas trwania budowy, przebudowy i remontu,
koniecznych dla zabezpieczenia terenu,

c) stosowanie ogrodzen w formie zywoptotéw, ktérych wytacznym elementem sa rosliny,

d) sytuowanie ogrodzen dla ogrodkdéw gastronomicznych;

4) postuluje sie czesciowe uzupelnianie ogrodzen zieleniag w postaci zywoptotow lub
pojedynczych krzewow w gatunkach rodzimych lub pnaczy.

2. Ustala sie zakaz budowy ogrodzen na terenach niezabudowanych oraz na terenach
nieprzeznaczonych do zabudowy w obowiazujacych aktach planowania przestrzennego,
wydanych decyzjach o pozwoleniu na budowe oraz decyzjach o warunkach zabudowy i
zagospodarowaniu terenu.

3. Ustalenia, o ktérych mowa w ust 1 i 2 nie dotycza ogrodzen, ktérych realizacja regulowana
jest przepisami odrebnymi, w tym o ochronie zabytkéw i opiece nad zabytkami.

Rozdziat V

Ustalenia konicowe

§ 9. Obiekty matej architektury istniejace w dniu wejscia w zycie uchwaty zwalnia sie z
obowiazku dostosowania do zasad i warunkéw okreslonych w niniejszej uchwale.

§ 10.1. Tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe istniejace w dniu wejscia w zycie uchwaty
nakazuje sie dostosowac do zasad i warunkow okreslonych w niniejszej uchwale w terminie

12 miesiecy od dnia jej wejscia w Zycie.



2. Okresla sie nastepujace warunki dostosowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych istniejacych w dniu wejscia w zycie niniejszej uchwaty:

1) od wielkos$ci okreslonych w tresci uchwaty odnoszacych sie do gabarytéw tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych dopuszcza sie maksymalnie 10% odstepstwo
dotyczace poszczegdlnych gabarytow;

2) dostosowanie ma nastapi¢ najpdzniej pierwszego dnia roboczego nastepujacego po
uptywie terminu okreslonego w ust. 1.

§ 11. Ogrodzenia istniejace w dniu wejscia w zycie uchwaty zwalnia sie z obowiazku
dostosowania do zasad i warunkow okreslonych w niniejszej uchwale.

§ 12. Ustala sie stawke czesci stalej optaty reklamowej w wysokosci 2,80 zt dziennie oraz
stawke czesci zmiennej optaty reklamowej w wysokosci 0,25 zt za 1 m2 pola powierzchni
tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego stuzacych ekspozycji reklamy dziennie.
§ 13. Wykonanie uchwaly powierza sie Burmistrzowi Miasta i Gminy Szczawnica.

§ 14. Uchwata wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od dnia jej ogtoszenia w Dzienniku

Urzedowym Wojewodztwa Matopolskiego.

Projekt uchwaty wraz z zatacznikiem nr 1 dostepny ponizej:

Projekt uchwaty

Zaltacznik Nr 1 do Uchwaty - mapa ewidencyjna


http://szczawnica.pl/files/files/wiadomosci/samorzadowe/2022/projekt uchwały_Szczawnica_2022.06.20.pdf
http://szczawnica.pl/files/files/wiadomosci/samorzadowe/2022/Załącznik nr 1_2022.06.20.pdf

